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[’autostrada hi-tech trabanche eimprese

Meno vincoli e meno burocrazia nei rapporti tra istituti creditizi e le aziende italiane. La seconda generazione del corporate
banking permette comunicazione diretta, sicurezza dei passaggi, controllo qualitativo e internazionalizzazione dei servizi

LUCAPAGNI

Milano

anche e imprese, un rapporto

Bche cresce per via telematica.

E che ha bisogno di rinnovar-

siin continuazione al crescere delle

necessita di un mercato sempre piu

globalizzato. Nonché con I’avanza-

re sempre piu rapido del processo
tecnologico.

Nel gergo degli addetti ai lavori
stiamo parlando di corporate
banking, che sono poi i servizi che
possono offrire gli istituti di credito
al mondo delle imprese «per sem-
plificare la gestione dei rapporti di
conto corrente intrattenuti da una
singola azienda con una pluralita di
banche». Un servizio che «permet-
te alle imprese di colloquiare, tra-
mite messaggi elettronici standar-

dizzati, con tutte le banche con le
quali intrattengono un conto, otte-
nendo con un unico collegamento di
trasmettere disposizioni e ricevere
informazioni». Cosi si legge nel-
P’atto di nascita del Cbi, acronimo
che sta per Corporate Banking In-
terbancario, nato nel 1991 suinizia-
tiva dell’ Abi.il cui processo di cre-
scita e di servizio ¢ stato affidato a
una apposita associazione nel 2001.

Da qui € nato un rapporto sempre

piu stretto con le aziende che giusto
direcente & approdato a quella che &
stata definita «la Nuova Architettu-
ra del corporate banking». Sono il
frutto di riunioni congiunte tramon-
do dell’impresa e mondo bancario,
le cui novitd principali verranno
presentate in un convegno che si
terra a Romail 13 e 14 ottobre a Pa-
lazzo Altieri.

Ma quali sono i nuovi servizi che
il sistema del credito potra rendere
alle imprese? Secondo le linee ge-
nerale definite, la Nuova Architet-
tura del corporate banking permette
a qualsiasi azienda indipendente-
mente dalle dimensione di dialoga-
re in modo standardizzato con tutte

le banche con cui intrattiene rappor-
ti di conto corrente (le cosiddette
banche passive) per il tramite di un
unico collegamento con una di esse
(banca proponente) e di usufruire di
una serie di servizi innova-
tivi.
Madicosasitrattaein co-
sa consistono le novita? La
terminologianondira molto
al grande pubblico, ma basti
sapere che si tratta di servi-
zieprocedure che permetto-
no — o dovrebbero permet-
tere — maggior efficienza,
riduzione di costi nonché
maggiore flessibilita, sicu-
rezzae velocitanellagestio-
ne della documentazione.
Tanto per intenderci, tutto
cid che serve nel rapporto
banca-cliente dalla rendi-
contazione dei conti corren-
ti al pagamento delle fattu-
re. Non solo: nella Nuova Architet-
tura viene proposto anche un nuovo
canale per la tramitazione delle fat-
ture elettroniche tra le aziende, che
€ uno dei cardini delle innovazioni
che verranno presentate dal conve-
gno di Roma. .
Unrapporto che, scorrendo gli ul-
timi dati disponibili, sembra funzio-

nare. Nel 2004, oltre 1°’80%
delle banche italiane e oltre
400mila imprese (soprattut-
to di piccole e medie dimen-
sioni) delnostro paese fanno
parte del sistema del Corpo-
rate Banking Interbancario
(CBI). Una percentuale che
sale al 95% se parliamo di
volumi trattati daila banche
in termini di bonifici e in-
cassi. Un trend sicuramente
in salita: nel 2004 il tasso di
crescita delle banche colle-
gate al CBI ¢ stato di circa il
3% rispetto all’anno prece-
dente, del 7% rispetto al
2002 e del 10% rispetto al
2001.
Fino ad ora i servizi offerti si no-

tevano raggruppare in tre aree prin-
cipali: incassi, pagamenti e infor-
mativa. Trai primi la disposizione e
esito per Rid, RiBa e Mav, nonché il
servizio di bollettino bancario. Nel-
I’area pagamenti ci sono bonifici sia
per I’Italia che per I’estero e gli F24,
mentre 1’informativa riguarda la
rendicontazione periodica di movi-
menti e saldi, dossiertitoli, conti an-
ticipi, avvisatura e pagamento ef-
fetti. '

A tutto questo vanno aggiunti i
nuovi servizi offerti da quelli che
potremmo definire la seconda gene-
razione del corporate banking. Le
cui principali innovazioni si posso-
no suddividere in sei categorie. In-
nanzi tutto la comunicazione diretta
tratutti i soggetti dellacomunita che
partecipano al CBI. Secondo punto,
la sicurezza dei passaggi tramite fir-
ma digitale e crittografia. Il terzo
ambitoriguarda il controllo qualita-
tivo dei servizi erogati. Abbiamo
poila veicolazione a latenza zero di
tutti i servizi, nonché (punto quinto)
Putilizzo di nuovi standard grazie
alla codifica XML, per finire poi con
I’internazionalizzazione degli stes-
siservizi. Un aspetto, quest’ultimo,
quanto mai necessario con ’apertu-
ra non solo europea ma globale dei
mercati e dei rapporti commerciali.

Il dialogo
avviene
attraverso
messaggi
elettronici
contutlii
gestori
interessati
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